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Co trzeba zrobic, bysmy

w Polsce zarabiali lepiej?

Artykul, ktory masz przed soba - Drogi Czytelniku — jest pigtym z serii dwunastu, ktore
odpowiadaja na pytania: ,Dlaczego w bogatych krajach Europy Zachodniej zarabia sie 4 razy wiecej
niz u nas? Jaki ja mam na to wplyw?” Pytania te sa tez tytufem raportu Fundacji Pomysl o
Przysziosci, ktory stanowi punkt wyjscia do rozwazan i jest dostepny na stronie internetowej
Fundacji www.pomysloprzyszlosci.org w zakladce ,,publikacje”.

ZADANIE 5 - podejmowac racjonalne decyzje zakupowe

Powiedzmy sobie jasno: kupowa-
nie produktow z importu ogranicza
wzrost polskiego PKB, czyli srednie,
krajowe wynagrodzenie.

Przykiad: Wyobrazmy sobie, ze
w danej wspolnocie ekonomicznej
pracujg architekt i taksowkarz. Je-
sli ten drugi zleci zaprojektowanie
domu architektowi z innej wspol-
noty gospodarczej, to nie tylko ro-
dzimy architekt straci prace, ale
i taksowkarz, dlatego Zze architekt
nie bedzie miaf pieniedzy, zeby ko-
rzystac z ustug taksowkarza.

Czesto wydaje sie nam jednak,
a przynajmniej niektérym ekonomi-
stom, Ze jak zachodni koncern produ-
kuje w Polsce i sprzedaje towar za gra-
nicami, to jest to fantastyczna sprawa,
i warto do tego nawet doplacac, czy to
w formie ulg podatkowych, dotacji czy
darowizn np. terenu. Staranna analiza,
przeprowadzona przez zespot Funda-
cji Pomysl o Przysziosci pokazuje, ze
w takim przypadku duzo wieksze ko-
rzysci uzyskujg wspolnoty zagranicz-
ne, a niewielki procent cate] korzysci
zostaje w Polsce. Przyjrzyjmy sie temu
uwazniej. Na jednostkowg cene fa-
bryczng produktu sklada sie:

» 3% zysku;

» 15% kosztow korporacyjnych;

» 4% kosziow finansowych i podaikow;

» 3% amortyzaciji;

e 12% kosztow osobowych;

» 63% kosztow materiatowych | energii.

W przypadku kupowania przez pol-
skich konsumentow towarow wypro-
dukowanych w naszym kraju przez za-
graniczne koncerny, znaczna czesc
wartosci dodanej w takich produktach

pochodzi z importu, z czego 5 - 30%
ceny finalnej stanowig koszty korpora-
cyjne. Skladajg sie na nie koszty za-
rzgdzania, optaty licencyjne, nadzér
technologiczny, finansowy oraz odset-
ki od kredytow wewnetrznych. Innymi
stowy inwestorzy zagraniczni sprzeda-
ja do swoich spétek produkecyjnych zlo-
kalizowanych w mniej zamoznych kra-
jach innowacyjne rozwigzania, paten-
ty, licencje, ustugi IT, finansowe, mar-
ketingowe. Jak to sie odbywa?

1. Spétka matka obcigza produkcyj-
ng spotke corke fakturami za wymie-
nione ustugi, co moze stanowi¢ od
5 do 30% ceny produktu, a spotka cor-
ka sama sprzedaje produkt na rynku.

2. Spétka produkcyjna, zlokalizowa-
naw Polsce, sprzedaje produkt do spdl-
ki matki (np. do Danii), ktéra odsprzeda-
je ten produkt do swojej spotki dystrybu-
cyjnej w Polsce z narzutem (np. 30%).
Uzyskane w ten sposob srodki koncer-
ny zagraniczne odprowadzaja do rodzi-
mego kraju i wowczas pfacimy najdroz-
szy dla nas podatek (tzw. podatek
od biedy), ktéry nigdy do nas nie wroci.

Podsumowujac: jesli za zarobione
w kraju pienigdze konsumujemy towa-
ry z importu, wspieramy rozwoj zagra-
nicznych firm. Podobnie dzieje sie, je-
sli kupujemy produkt zawierajgcy
Znaczng czesc wartosci dodanej z im-
portu. Dawno to dostrzegty inne kraje.

To my, konsumenci, decydujemy
rowniez o tym, czy miejsca pracy be-
dg tworzone w Polsce czy za granica.
Takze od nas zalezy, kitdre fabryki
w Polsce bedg zamykane. Decyzje
zakupowe polskich konsumentéw ma-
ja najwiekszy wplyw na wynagrodze-
nia w Polsce, a tym samym poziom
zycia. Czesto musimy kupowac pro-
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dukty zagraniczne, poniewaz nie ma
ich w ofercie polskich firm (np. samo-
chody), ale tym bardziej tam, gdzie
jest to mozliwe, powinnismy wybierac
produkty polskich producentow i kupo-
wac w polskich sklepach.

Dla Niemcéw kupowanie rodzimych
produktow jest na tyle istotne, ze w nie-
ktorych branzach wprowadzono spe-
cjalne oznakowanie towarow, kidre po-
twierdza, ze niemalze w calosci pro-
dukt zostat wykonany w Niemczech
| jest w nim gtownie niemiecka wartosc
dodana. Za produkty opatrzone takimi
znakami niemieccy klienci sg sklonni
zaptacic kilkakrotnie wiecej niz za im-
portowane.

We Francji, gdy media ujawnity ro-
mans prezydenta Francoisa Hollan-
de'a ze znang aktorkg, Francuzow
oburzata nie tyle niewiernosé¢ glowy
pansiwa wobec swoje| partnerki, ile...
wobec francuskiej motoryzacji. Okaza-
to sie bowiem, ze na spotkania z aktor-
kg prezydent Hollande wymykat sie
trojkotowym skuterem, produkowanym
pod whoskg Piza. Fakt ten tak zbulwer-
sowal producentow francuskich jedno-
sladéw, ze ponoé wystali do Patacu
Elizejskiego specjalny list, w kidrym
przypomnieli prezydentowi, ze w kaz-
dej sytuacji powinien pamietac¢ o pro-
mowaniu i wspieraniu francuskiej go-
spodarki...

Whniosek: To my, konsumenci, ku-
pujgc okreslone towary, decyduje-
my o tym, ktory z krajow (nasza czy
tez inna ekonomiczna wspolnota)
stanie sie zamozniejszy i bedzie sie
rozwijac.
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