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Ewelina Kowalko: Firma PETRALANA to nowy gracz na
rynku wyrobow termoizolacyjnych. Prosze zaprezentowad firme.

Tomasz Wesolowski: PETRALANA to rzeczywiscie nowy pol-
ski producent materiatow izolacyjnych z welny skalnej. Warto
podkresli¢, ze firma powstata catkowicie dzigki polskiemu kapi-
tatowi. Ten czynnik jest bardzo wazny i stanowi o naszej wyjat-
kowosci wérod producentow welny skalnej. Pozwala to nam
na pelna niezalezno$¢ w podejmowaniu dziatan, a jednoczes$nie
zmusza do poszukiwania takich rozwiazan, ktore stworza silna pol-
ska marke o ugruntowanej pozycji na rynku. Nie bez znaczenia jest
takze fakt, iz polska inwestycja to duze wsparcie ekonomiczne dla
krajowej gospodarki i co rownie wazne — tworzy pozytywny wi-
zerunek polskiej przedsigbiorczo$ci poza granicami kraju.

EK: Jaki asortyment wyrobow ma w ofercie firma PETRALANA?

TW: Nasze mozliwos$ci produkcyjne pozwalaja nam elastycznie
dostosowywac sig do potrzeb rynku, na ktérym dzisiaj zachodza dy-
namiczne zmiany, co stanowi wypadkowa, m.in. zmieniajacych si¢
przepiséw technicznych. W naszej podstawowej ofercie znajduja si¢
produkty dla sektora budowlanego. Sa to wyroby z welny migkkiej
typu PETRALIGHT, ktora potrafimy znacznie kompresowac na po-
trzeby transportu i sktadowania. Do izolacji elewacji wentylowanych
proponujemy grupg produktéw PETRAVENT i z dynamicznym
rozwojem tej technologii laczymy duze nadzieje. Produkty z grupy
PETRAFAS znajda zastosowanie w elewacjach niewentylowanych.
To idealne materiaty do izolacji $cian zewngtrznych ocieplonych
w systemie ETICS, monolitycznych, prefabrykowanych i muro-
wych. Produkty z tej grupy mozna wykorzystac takze jako izolacje
stropow nad garazami, przejazdami i piwnicami. Do izolacji dachow
ptaskich, a doktadniej stropodachéw niewentylowanych, takze tych
o podwyzszonych wymaganiach wytrzymato$ciowych oraz tam,
gdzie welna skalna jest w uktadzie jedno- i dwuwarstwowym, ofe-
rujemy produkty z grupy PETRAROOF. Materiaty do izolacji aku-
stycznej, termicznej i przeciwogniowej podtog to grupa produktow
PETRAFLOOR. W przypadku sektora przemystowego nasze moz-
liwosci produkcyjne pozwalaja przygotowac produkt zgodny z in-
dywidualnymi oczekiwaniami klientow.

EK: Gdzie sq wytwarzane te wyroby? W jaki sposob dbacie
Panstwo o ich jakos¢ i czym sie wyrozniajq sposrod innych do-
stepnych na rynku?

TW: Fabryke wybudowali$my w Bytomiu. Na wybor tej lokaliza-
cji wptyneto kilka czynnikow, m.in. konieczno$¢ optymalizacji kosz-
tow. Blisko nas sa kopalnie dolomitu, bazaltu i gabra, a z koksownia
wreez sasiadujemy. Wszystkie surowce przechodza rygorystyczna
kontrolg jakosci w naszym zaktadowym laboratorium. Sama linia
produkcyjna nalezy do najnowoczesniejszych w Europie. Suma tych
czynnikéw pozwala nam zaoferowac produkty o bardzo dobrych pa-
rametrach. Co nas szczegolnie cieszy, to o parametrach lepszych, niz
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zaktadalismy. Przyktadowo, kluczowy dla zdolnosci izolacyjnej
produktu, wspolczynnik przewodzenia ciepta, szacowalismy dla
niektorych produktéw na poziomie 0,037 W/mK, a badania
wykazaty, ze udato nam si¢ osiagnac¢ warto$¢ 0,035 W/mK. Jest to
jeden znajlepszych wynikow na rynku. Kolejnym elementem skta-
dowym sukcesu, jakim jest oferowanie produktu o bardzo dobrych
parametrach, jest zespo6t pracownikow w duzej mierze sktadajacy
si¢ z doswiadczonych specjalistow.

EK: Jakie sq kanaly dystrybucji Panstwa produktow?

TW: Rynek polski obstuguje czterech regionalnych kierowni-
kow sprzedazy, osobny dziat zajmuje si¢ sprzedaza eksportowa. Na-
si przedstawiciele sa wszgdzie tam, gdzie jest zapotrzebowanie
na materialy izolacyjne z welny skalnej. Sprzedaz naszych produk-
tow opieramy glownie na dystrybutorach. Dotyczy to zarowno ryn-
ku krajowego, jak i zagranicznego. Wychodzac naprzeciw oczeki-
waniom kontrahentow, nie zamykamy si¢ w takim schemacie i do-
starczamy nasze produkty bezposrednio do hurtowni, sktadéw bu-

w innowacyjna lini¢ produkcyjna

EK: Jak ocenia Pan poczqtki dziatalnosci firmy i jakie plany
macie Panstwo na przysztosé?

TW: Poczatki sa zawsze wymagajace, szczegdlnie w przypadku
marki, ktora jest tworzona od podstaw. Daje to oczywiscie duze moz-
liwosci, ale jednocze$nie stawia przed nami rownie duze wyzwania,
praktycznie na kazdej ptaszczyznie. Stopniowo pozyskujemy certy-
fikaty na nasze produkty, ktore systematycznie sa wlaczane do ofer-
ty. Udato nam sig juz wdrozy¢ System Zarzadzania Jakoscia zgod-
ny z migdzynarodowym standardem okreslonym przez norme
ISO 9001:2008. Obecnie walczymy o nasze miejsce na rynku mate-
rialow izolacyjnych, ale biorac pod uwagg jako$¢ naszych produk-
tow, w przyszto§¢ patrzymy z duza doza optymizmu.

EK: Dzickuje za rozmowe i Zycze, abyscie Panstwo konsek-
wentnie realizowali strategig firmy.
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