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alanteria budowlana z betonu

wibroprasowanego to obec-

nie bardzo popularna grupa

wyrobéw wykorzystywanych
do wykonywania nawierzchni komuni-
kacyjnych i obiektow matej architektu-
ry. Wprowadzenie do powszechnego
stosowania domieszek i dodatkéw
stworzyto praktyczne mozliwosci mo-
dyfikacji skladu mieszanek, majgcych
na celu polepszenie parametréw beto-
nu swiezego (mieszanki betonowej)
oraz dojrzatego, badz nadanie wyro-
bom nowych wtasciwosci uzytkowych.
Innowacyjne rozwigzania technologicz-
no-materialowe umozliwity ponadto
produkcje elementéw bardziej estetycz-
nych i trwatych. Przykladem sg m.in.
wyroby uzyskiwane metodg ptukania
badz powierzchniowego taczenia barw.

Specyfikacja
rynku polskiego

W latach 2005 — 2013 nastgpit
ogromny wzrost zainteresowania no-
wymi technologiami w produkcji kostki
brukowej i galanterii betonowej. Dzieki
dobrej koniunkturze na rynku budowla-
nym oraz dotacjom unijnym nastgpit
najwiekszy rozwdj sektora budowlane-
go od czasu transformacji polityczne;.
Wiele firm, obserwujac rozwoj najwiek-
szych producentow kostki na rynkach
europejskich, podjeto inwestycje umoz-
liwiajgce wymiane parku maszynowe-
go badz zakup nowych linii wraz z naj-
nowoczesniejszymi technologiami.
Obecnie powszechnie dostepne sg
na rynku technologie, ktére mozna po-
grupowac w nastepujace kategorie:

e ze wzgledu na technologie pro-
dukciji:

— standardowa — produkty sg jedno-
barwne na catej powierzchni, a najpopu-
larniejsze kolory to szary, grafitowy, czer-
wony, oliwkowy, brazowy i czarny;
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Stan aktualny i tendencje

rozwoju rynku
betonowej kostki brukowej

— wyroby uzyskiwane metoda po-
wierzchniowego taczenia barw (ko-
lor-mix) — wyroby z tej grupy cechuje
szczegolny sposob barwienia warstwy
licowej. Dzieki catemu systemowi pro-
dukgiji kolorowych betonéw nastepuje
specjalne naktadanie ré6znokolorowych
warstw w celu osiggniecia oczekiwa-
nych odcieni i melanzy;

— ptukanie — wyroby ptukane cechu-
je zmiana technologii wykonczenia gor-
nej warstwy licowej. Do warstwy tej do-
dawane sg szlachetne kruszywa typu
bazalt, granit, marmur itd., a nastepnie
powierzchnia kostki jest ptukana. Uwi-
docznione w ten sposob szlachetne
kruszywa imitujg m.in. naturalne grani-
ty czy porfiry;

e ze wzgledu na obrébke mecha-
niczng swiezych wyroboéw betono-
wych:

— odcisk powierzchni struktural-
nej (fotografia 1) — w tej metodzie wy-
korzystuje sie specjalny, niekiedy do-
datkowo podgrzewany stempel, w ce-
lu uzyskania unikatowej powierzchni
zblizonej do naturalnej badz wymaga-
nej np. ze wzgledu na bezpieczenstwo;
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Fot. 1. Fragment nawierzchni z wibropra-
sowanej kostki brukowej z odciskiem po-
wierzchni strukturalnej

— szczotkowanie — natychmiast po
wibroprasowaniu, ze wzgledu na Swie-
20$¢ betonu, paleta z kostkg czy galan-
terig betonowa jest poddawana szybkie-
mu i delikathemu szczotkowaniu w celu
uzyskania oczekiwanej cechy powierzch-
ni, tj. gtadkosci z niewielkimi porami;

e ze wzgledu na obrébke mecha-
niczng dojrzatych wyrobéw betono-
wych:

— postarzanie — wyroby z tej grupy
cechuje zmiana powierzchni przez
mechaniczne uszkodzenie krawedzi
i warstwy licowej w celu nadania jej
wygladu antycznosci czy starosci

Fot. 2. Fragment nawierzchni z wibropra-
sowanej kostki brukowej wykonanej
w technologii postarzania (z prawej i le-
wej) oraz standardowej (posrodku)

— srutowanie — nastepuje uszkodze-
nie powierzchni w specjalnych komo-
rach za pomocg wyrzucanego przez
wirniki $rutu i nadanie jej charaktery-
stycznej szorstkosci. Dzieki temu, poza
unikatowym wygladem, wyroby cechu-
je m.in. zwiekszona antyposlizgowos¢;

— frezowanie — polega na zmianie
powierzchni za pomocg odpowiednich
nozy badz frezéw i nadaniu jej oczeki-
wanych, gtadkich i réwnych ksztattow
typu rowki, frezy, krawedzie itd.;

— fazowanie — polega na obrébce
krawedzi i stworzeniu odpowiednich
pod wzgledem wielkosci i nachylenia
gtadkich i réwnych faz;

— szlifowanie — polega na nadaniu
powierzchni gtadkosci i z tego wzgledu
tego typu produkty wykorzystuje sie
najczesciej na powierzchniach zada-
szonych;

— tupanie — polega na poddaniu ob-
robce przez famanie blokdw betonowych
i nadaniu im wygladu imitujgcego natu-
ralne bloki skalne badz kamienie. Kostka
tupana wykorzystywana jest w zalezno-
Sci od regionu i tradycji budowlanych,
najczesciej do budowy ogrodzen;

e ze wzgledu na obrébke che-
miczng swiezych i dojrzatych wyro-
boéw wibroprasowanych:



— impregnacja i naktadanie (foto-
grafia 3) — w zaleznosci od rodzaju
i sposobu impregnacji badZz naktada-
nia wyroznia sie podziat ze wzgledu na
moment poddawania obrébce. Pierw-
szy, natychmiast po wibroprasowaniu,
w celu wykorzystania witasciwosci
Swiezego betonu i odpowiedniego cza-
su na dojrzewanie potozonej warstwy
oraz betonu. Drugi, wykonany po
min. 18 — 24 h dojrzewania betonu, tuz
przed pakowaniem. Obie technologie
majg na celu zabezpieczenie po-
wierzchni przed szkodliwymi czynnika-
mi zewnetrznymi (oleje, smary, ttusz-
cze, brud), jak i wewnetrznymi (woda,
wykwity).

Fot. 3. Wibroprasowana kostka brukowa
wykonana z odciskiem powierzchni struk-
turalnej z zabezpieczona powierzchnia
w technologii nakladania

Asortyment produkcji
i docelowy odbiorca

Asortyment kostki brukowej mozna
podzieli¢ na trzy zasadnicze segmen-
ty produktow, trafiajgcych do okreslo-
nych grup odbiorcéw:

m kostka brukowa typu standard,;

m kostka brukowa przemystowa;

m kostka brukowa typu premium.

Pierwsze dwie grupy mozna zakwa-
lifikowa¢ do tej samej kategorii ceno-
wej, natomiast produkty premium, ze
wzgledu na stopien innowacyjnosci,
osiggaja znacznie wyzszg cene.
Udziat poszczegoélnych grup produk-
téow w ogolnej ilosci produkowanej
kostki brukowej szacuje sie na pozio-
mie 80 — 90% — kostka typu standard
i przemystowa oraz 10 — 20% — kostka
premium [3].

Asortyment przemystowy oraz wy-
roby typu standard, to tradycyjna beto-
nowa kostka, oferowana na rynku
w bogatej gamie ksztattéw i koloréw.
Natomiast w przypadku wyrobéw pre-
mium najpopularniejsze sg kostki
o réznej wielkosci oraz ptyty tarasowe
i chodnikowe.

Odbiorcami produktéw z segmentu
standard sg zaréwno klienci indywidu-
alni, jak i klienci z sektora publicznego
oraz komercyjnego. Produkty tego ty-
pu wybierane sg w przypadku, w kt6-
rym wazna jest relacja jakosci do ceny.
Standardowa kostka brukowa wykorzy-
stywana jest najczesciej do budowy
parkingéw, chodnikdw, skwerdw, a tak-
ze nawierzchni przy obiektach uzytecz-
nosci publicznej oraz domach miesz-
kalnych.

Odbiorcami produktéw z segmentu
przemystowego sg prawie wytacznie
jednostki samorzadu terytorialnego
oraz instytucje publiczne, wykorzystu-
jace kostke brukowa do budowy chod-
nikéw, poboczy, terenéw wokét drog
oraz parkingow.

Odbiorcami produktow z segmentu
premium sg przede wszystkim klienci
indywidualni, w mniejszym stopniu ko-
mercyjni, tzn. centra handlowe, dewe-
loperzy. Te grupe odbiorcow tgcza wy-
sokie wymagania dotyczace wtasciwo-
Sci estetycznych.

Rynek cementu
i betonu towarowego

Prébe oceny kondycji rynku wibro-
prasowanej kostki brukowej w latach
2000 — 2005 mozna znalez¢ w pra-
cach [1, 2]. Wyniki analiz rynku kost-
ki brukowej przedstawione w [3]
wskazujg na tendencje wzrostowg
produkcji w latach 2005 — 2011, co
byto podyktowane dobrg koniunkturg
na rynku inwestycji infrastruktural-
nych. Szczytowy byt 2011 r., w ktérym
zrealizowano duze inwestycje zwia-
zane z EURO 2012. Przyrost produk-
cji w latach 2005 — 2011 szacuje sie
na 100%. Przyréwnujac go do dyna-
miki produkcji cementu w tych latach,
widac staty wzrost nawet w sytuacji
gorszej koniunktury na rynku spoiw.
Dopiero 2012 — 2013 r. to okres spo-
wolnienia dynamiki zaréwno rynku ce-
mentu, jak i kostki brukowe;j.

Udziat kostki brukowej w ogodlnej
produkcji cementu mozna oszacowac
na podstawie wielko$ci rynku kostki
(rysunek 1) oraz sredniego zuzycia
cementu (rysunek 2), przyjmujac, ze
na kazdy m? typowej kostki brukowej
zuzywa sie $rednio 15— 20 kg spoiwa.
Wynika z tego, ze udziat produkcji
kostki brukowej w ogdlnej produkcji
cementu w latach 2005 — 2013 wynosit
4 - 8%.
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Rys. 1. Wielko$¢ rynku kostki brukowe;j
w Polsce [3] (*wartosci przyblizone)
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Rys. 2. Wielkos$¢ produkeji cementu w Pol-
sce (dane SPC)

Podsumowanie

W latach 2005 — 2013 nastapit szyb-
ki rozwdj technologiczny branzy wibro-
prasowanych wyrobéw betonowych.
Warto podkresli¢, ze rozwdj ten ma cha-
rakter zaréwno ilosciowy (zwiekszenie
produkciji), jak i jakosciowy (nowe pro-
dukty, szczegdlnie proekologiczne i wy-
roby premium). Mozna sie spodziewac,
ze tendencja ta ulegnie zahamowaniu
w segmencie produktow typu standard,
ze wzgledu na stopniowe nasycenie
rynku tego rodzaju wyrobami. Jest jed-
nak wiele czynnikdw sprzyjajacych dal-
szemu rozwojowi branzy. Swiadomosé
konsumencka, postep techniczny
i technologiczny, a takze przepisy unij-
ne beda podstawg do wyznaczania dal-
szych kierunkow rozwoju produktow wi-
broprasowanych. W najblizszych la-
tach, w zaleznosci od stanu gospodar-
ki i poziomu inwestycji, wsparcia unijne-
go oraz zamoznosci klientow, zostanie
potwierdzona koniecznos$¢ dalszego
rozwoju rynku kostki brukowe;j i galan-
terii betonowe;.

Fotografie — archiwum Autoréw
Literatura
[1] Bielawski J.: Rynek produkcji wibropraso-
wanych drobnowymiarowych elementéw be-
tonowych w Polsce. Materiaty konferencyjne
,Dni betonu”, Wydawnictwo Polski Cement,
Krakéw 2002, s. 673 — 684.
[2] Peterlik M., Wyznikiewicz B.: Rynek kost-
ki brukowej. Budownictwo, Technologie, Ar-
chitektura, nr specjalny 2005.

[3] Prospekt emisyjny firmy Libet S.A.
[4] Witryna World Wide Web: http://www.sr-
-schindler.de.

ISSN 0137-2971] 92014 (nr 505)

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

31



